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INTRODUCCION

Economist & Jurist nacié en 1992 como un proyecto integrador para toda la comunidad juridica, aspirando a ser el medio de comunicacion de los
abogados vy de todos los operadores en Derecho.

Y asi, desde su creacion, nuestro liderazgo en informacion juridica nos ha trasladado la responsabilidad de ofrecer la mejor y mas detallada
informacion de todos los hitos relevantes de trascendencia juridica, el analisis mas pormenorizado de legislacion, jurisprudencia, asi como las
vicisitudes de las empresas e instituciones gue forman parte del sector,

Para la consecucion de tal cometido informativo, Economist & Jurist debe proyectar un formato unificado atendiendo a los mas exigentes
estandares de calidad v estilo.
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PAUTAS GENERALES

Pese a la dificultad gue entrafan los textos juridicos, Economist & Jurist pretende ser un medio de comunicacion accesible para todo tipo de

lector, precisamente, para divulgar la informacion juridica en todas las capas sociales y estamentales.

En cualquier texto periodistico, el formato ha de adaptarse a una regla basica que garantiza la efectividad en la transmision del mensaje:

SUJETO - VERBO - PREDICADO

Los titulares, ladillos o destacados deberan contener un mensaje directo y autonomo

Por ejemplo:
Tipo de titular - “La nueva Ley Concursal reforma el nombramiento de administradores concursales’

Tipo de titular correcto: “La nueva Ley Concursal establece que para ser administrador se debera tener una experiencia minima de 5 afos”. *
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NOTICIAS

EXTENSION: NOTICIAS

Segun los parametros exigidos para tener un correcto posicionamiento en SEO, as noticias deberan tener al menos 600 palabras y, como
maximo, 1.200 palabras. A su vez, los parrafos deben ser cortos (de unas 5 lineas)

TITULAR: NOTICIAS

El titular de la noticia no debera de tener mas de 90 caracteres y en €l se podran utilizar acrénimos (siempre que estén relacionados con

cuestiones juridicas). Por ejemplo, podemos utilizar la férmula “TS" en detrimento de “Tribunal Supremo” o “TJUE" en vez de “Tribunal de
Justicia de la Union Europea’

PIES DE FOTOS: NOTICIAS

Todas las imagenes de E& deben incluir un pie de foto donde se realiza una muy breve descripcion de la misma y en [a que se incluye el
origen de la fotografia, especialmente cuando se trata de agencias.

La forma de referenciar el origen de la foto es: “Foto: EFE. Foto: PSOE, Foto: realmadrid.com” En el caso de que la fotografia haya sido
extraida de |as redes sociales se debe citar el organismo pero nunca se deben poner firmas digitales: En lugar de Foto: @psoe se debe poner
Foto: PSOE. En lugar de Foto: Facebook es mejor poner el origen. Foto: Festimad. En caso de gue se desconozca el origen de la foto, mejor no
publicar nada, mejor preguntar al responsable de Ia revista.

El banco de imagenes que utiliza E&J, por defecto, es Pixabay. .
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https://pixabay.com/es/

PRIMER PARRAFO: NOTICIAS

Las noticias deberan comenzar con un primer parrafo aclaratorio, de no mas de 100 palabras, donde se resuma toda la noticia y donde no se

repita, bajo ningun concepto, el titular de la misma

“El pasado 17 de noviembre, el paciente de 94 afos, dependiente leve para las actividades basicas de la vida diaria y sin deterioro
cognitivo, acudio al servicio de urgencias del Hospital Universitario Central de Asturias (HUCA) por disnea (ahogo o dificultad en la
respiracion) siendo diagnosticado de infeccidn por coronavirus SARS-COV-2 v precisando, por ello, ingreso hospitalario.”

En caso de no optar por la formula del parrafo introductorio, Si cupiera, se puede optar por el resumen en bullets de la noticia a
desarrollar:

“El pasado 29 de mayo de 2020 el Gobierno aprobo una de las propuestas que formaban parte de su programa electoral: el
Ingreso Minimo Vital’

“La aprobacion, precipitada por la extrema sSituacion generada por la pandemia, no contd con una regulacion detallada que
individualizara, por ejemplo, su incidencia fiscal’

“El , de medidas financieras de apoyo social y econdmico y de cumplimiento de la

gjecucion de sentencias, viene a desarrollar el anterior extremo, asi como tantos otros aue afecten a sujetos “de especial
vulnerabilidad’.
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LADILLOS: NOTICIAS

Es quizas uno de los elementos distintivos del periodismo que aspira a representar Economist & Jurist (E&). Sin lugar a dudas, los ladillos
ayudan a reordenar el contenido, darle coherencia interna al texto y affadir informacion no contenida en el titular. Se recomienda introducir
al menos tres ladillos por noticia. Se introduciran con el formato Titulo 4 en Wordpress

La entidad v el cliente podran acordar que se cobren gastos por la comunicacion de la informacion prevista, pero
estos seran razonables v acordes con los costes efectivamente soportados por la entidad, dejando una espita abierta
a que los gastos extraordinarios de informacion, se cobren igual que se estan cobrando actualmente.

Origen de esta Orden Ministerial:

La orden ministerial no nace por generacion espontanea, sino que nace a raiz de la sentencia de fecha 4 de abril de

2020 dictada por el Tribunal Supremo gue entre otros fundamentos de derecho crea la doctrina rectora sobre este

FIRMA: NOTICIAS

Salvo gue lo determine la direccion, las noticias diarias en E& se firmaran bajo el marbete de la redaccion editorial y no tendran autoria
propia. Por defecto, el autor de las noticias sera “‘E&J’, al objeto de salvaguardar la identidad de nuestros redactores
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ARTICULOS

EXTENSION: ARTICULOS

Los articulos, ya sean de desarrollo técnico-juridico como de opinion, deberan tener, al menaos, 1.200 palabras y, como maximo, 2.200
palabras

Ratificado judicialmente el ingreso hospitalario forzoso de un paciente positivo en

COVIDA3

| INGRESO HOSPITALARIO FORZOSO DE UN

RAAMITILIA FAIl AMITIIRA JdN”

TITULAR: ARTICULOS

Los articulos pueden tener hasta 120 caracteres y su forma debe responder a describir técnicamente -y de la forma mas sencilla posible- el
contenido del mismo. De igual modo, también se admiten los acrénimos relacionados con materia juridico-legal.

Sobre la suspensidn de lanzamientos durante la vigencia del estado de alarma (analisis
del RDL 37/2020 de 22 de dluembre)
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ESTRUCTURA: ARTICULOS

Los articulos deberan tener una formalidad especifica, debido a las caracteristicas de edicion de la revista impresa; aunque todos los
articulos no se acaben publicando en la edicion impresa, estos deben adaptarse a sSus parametros, ya que nuestro digital sera el primer
filtro para valorar la idoneidad de su publicacion en papel. En cualquier caso, la estructura sera la siguiente:

i. Enbreve = Un parrafo de 100 palabras como méaximo donde se resuma el contenido del texto.

ii. Sumario = Indice del contenido a desarrollar.

jii. Destacados —> Las tres principales citas extraidas directamente del texto.

iv. Autor y biografia = Se anexard con el articulo una fotografia del autor y una breve resefia laboral de no mas de 120 caracteres.

v. Cuadro de legislacion (internacional, nacional y autonomico), con 6 leyes en total.

vi. Cuadro de jurisprudencia (a poder ser de primera instancia, AP o0 TS y TS y de tribunales comunitarios o internacionales) con 6
sentencias en total.

vii.Formulario de demanda relacionado con el caso gue ocupa el articulo.
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NORMAS DE EDICION

MAYUSCULAS Y MINUSCULAS

Las instituciones, organismos oficiales y las razones sociales de empresas o instituciones privadas se escriben con mayusculas cuando se cite su
nombre propio: “El Gobierno’, “el Gobierno de Francia’, “el Banco de Espafia’, el Santander”, ; se escriben con minusculas cuando se citen con caracter
genérico (‘una coalicion de gobierno’, “el banco emisor’, “la crisis de gobierno”) o en plural (‘los estados de la Union Europea’); Los cargos, titulos y
honores se escriben con mintsculas salvo el Papa y el Rey, que siempre se escribiran en Mayuscula. Asi, “el ministro’, "el ministro de Defensa’.

Cuando la referencia sea de forma genérica a una entidad que en si no es obligatoriamente oficial, se hara en minuscula; ‘El Banco de Espafia’, ‘el Banco
Zaragozanao’, pero “el banco emisor”.

Una excepcion importante se refiere a los miembros de la Familia Real espafiola, en cuyo caso todas las referencias, acomparniadas 0 no del nombre de
pila, se haran con mayuscula: el Rey, el Rey Juan Carlos, Don Juan Carlos, la Reina, la Reina Sofia, Dofa Sofia, el Rey Felipe, Don Felipe, la Reina Letizia,
Dofia Letizia, Princesa Leonor. El titulo (Rey, Reina) v el tratamiento (Don, Dofia) son mutuamente excluyentes; ha de evitarse escribir "el Rey Don Juan
Carlos”.

En el caso del Rey Juan Carlos, que actualmente tiene el tratamiento de emérito, esta calificacion ird siempre en minuscula: El Rey emérito. Las siglas de

tres letras o mas que puedan leerse directamente en castellano empezaran por una mayuscula seguida de minusculas cuando correspondan a
empresas 0 marcas comerciales, salvo cuando puedan confundirse con un nombre comun: ‘AVE”, no ‘Ave”.
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MAYUSCULAS Y MINUSCULAS

VI.

VII.

VIII.

Las siglas gue representen a organismos 0 asociaciones se escribirdn siempre con mayusculas, asi como todas las siglas que no puedan leerse
fonéticamente, sino que deban ser deletreadas por la coincidencia de varias consonantes. Algunos ejemplos de siglas segun estas reglas: ABC, la Cope,
la Ser, CCOO, la ONU, la OTAN, Casa, TDK. Los acronimos se escriben siempre en minusculas, salvo la mayuscula inicial en los casos en que sea necesaria:
ovni, sida, bit, led frente a Unesco, Unicef o Renfe.

Las guerras, tratados y demas acontecimientos historicos se escriben con mayusculas: ‘La Primera Guerra Mundial”. Los titulos, cargos o rangos
militares extranjeros se traduciran al castellano siempre gue sea posible; ‘conde” por el inglés Count (o Earl), "principe" por el aleman Furst, "marqués”
por el francés Marquis, "suboficial" por el italiano Maresciallo. En ese caso, empezaran con minuscula.

Cuando esos titulos carezcan de traduccion se mantendran en su idioma vy su grafia originales, incluidas las mayusculas cuando vengan al caso, y se
escribiran en redonda. En particular, los muy frecuentes titulos britanicos Sir y Lord.

La palabra Derecho se escribe con mayuscula cuando se refiere al Derecho objetivo, es decir, al conjunto de normas juridicas objetivas (leyes,
reglamentos, cadigos) que regulan una materia determinada: asi, se habla de Derecho civil, Derecho mercantil, Derecho procesal y también de Estado
de Derecho. La misma palabra se escribe con minuscula cuando se refiere a un derecho subjetivo, es decir, a la facultad de poder que el Derecho
objetivo atribuye a una persona natural o juridica: derecho a la vida, derecho al honor o derecho de retracto.

Todas las mayusculas irdn acentuadas si la correccion ortografica asi 1o exige, tanto en lengua castellana como en otros idiomas: Cervezas El Aguila,
L'Equipe, Orgiva, la cancion Anima morta...
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COMILLAS

Las citas textuales en E& iran siempre entre comillas dobles (*°, MAY + 2).

Cuando una cita textual se corta para incluir un texto no pronunciado por la persona que se esta citando, nunca se utilizaran rayas, ya que éstas pueden
confundir al lector, sino que se cerraran y se volveran a abrir las comillas. Asi, se escribird: "La cosa es tremenda”, dijo el entrenador, "porgue nos estan
robando partidos” Y no: "La cosa es tremenda —dijo el entrenador— porgue nos estan robando partidos".

Cuando se produzca una cita dentro de otra cita, se expresara con comillas simples (' J: "En ese momento me acordé de lo que siempre me decia mi
comandante: 'Nunca les dejes cogerte vivo' Y me apliqué el cuento’.

Los signos de puntuacion colocados al final de una cita textual (puntos, comas, puntos y comas) Se situaran siempre después de las comillas, no antes.
“Nunca debimos firmar ese tratado’, aseguro el ministro.

Una cita textual al principio de una oracion o después de dos puntos empieza siempre con mayuscula.
La ministra de Defensa argumenta su decision: “La venta de las bombas a EEUU no estaba justificada’

Hay que prestar especial atencion a los problemas de concordancia entre la tercera y la primera persona cuando se incluyen declaraciones textuales. Es
incorrecto: "El alcalde afirmd gue 'estamos hartos de tanta barbarie”.
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CURSIVAS Y NEGRITAS

Como ya comentamos en las normas generales, las negritas hoy en dia no sélo son un elemento propio de la edicion periodistica, también
juegan un papel relevante e importante para el posicionamiento de las noticias. El uso de la negrita debe restringirse unicamente a dos casos:

Se escribira siempre en negrita la primera cita a un nombre propio. “El presidente del Gobierno, Pedro Sanchez, acudio a la reunion con el lider
de Podemos, Pablo Iglesias’

En cuanto al uso de negritas en el cuerpo de la informacion, ésta se circunscribira unicamente a sefialar una o dos palabras y conceptos
relevantes para la noticia:

El anuncio provoco la salida en tromba de los presidentes autondmicos del PSOE, que en los ultimos dias han acusado a la madrilefia de
"competencia desleal" y de convertir Madrid en un "paraiso fiscal" La comunidad ya es la unica que bonifica en su totalidad el Impuesto de
Patrimonio y que, desde 2007 viene reduciendo el tramo autonomico del IRPF.

Aungue mas frecuente, el uso de las cursivas también sera restringido. Al quedar las comillas reservadas a las citas textuales, sus demas usos
tradicionales en la prensa se trasladaran a la letra cursiva. Se utilizara la cursiva para:

. Los nombres de publicaciones, tratese de libros o de cabeceras de prensa: Cafias y barro, L'Osservatore Romano. (Sin embargo, no se escribiran
en cursiva los nombres de cadenas de radio y television, sino los de programas de éstas: La Dos, Aqui no hay guien viva).

I Las palabras o expresiones extranjeras que, en ciertos casos, se reproduzcan literalmente: “El secretario general hizo un severo juicio post
mortem del fracaso electoral; los Lander alemanes no gozan de mas traspasos de competencias que las Comunidades Autonomas espafolas”.
Hay que recordar gue en esos casos la ortografia original de Ias palabras o expresiones debe ser respetada, incluidos acentos o mayusculas.
Asi, todos los sustantivos alemanes empiezan con una mayuscula.
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CURSIVAS Y NEGRITAS

. Encasos aislados, es tolerable el sefialar con cursiva una expresion gue se utiliza en sentido figurado o con una acepcion diferente de la
habitual: "El entusiasmo de los manifestantes se tradujo también en una serie de destrozos en la via publica’. Se recomienda, sin embargo,
evitar ese uso dentro de lo posible, y en todo caso evitar la repeticion frecuente de tal recurso en un mismo texto.

IV.  Las expresiones, en espafiol o de origen foraneo, que se ponen de actualidad para describir un fenémeno o un suceso notable, aungue a
menudo de vigencia limitada, deben escribirse en cursiva y con minuscula: el chapapote, el tsunami, Ia hoja de ruta, Ia revolucion naranja.

V. Un alias se escribe en cursiva, tras el nombre real de la persona conocida por ese alias (siempre que ese nombre real sea conocido). No es |0
mismo El Cholo Simeone que el ex jefe de ETA José Javier Zabaleta Elosegi, alias ‘Baldo’

VI.  Lareferencia a un término dentro del contexto especifico de un documento o un texto determinado se hara utilizando las cursivas: “El
Gobierno sugiere eliminar el término nacion del articulado del nuevo Estatuto de Catalufa’

VII.  Enningun caso, y tampoco en éste, se puede utilizar una palabra en cursiva en un titular que aparezca en redonda (o viceversa). Cuando se
desee destacar en un titular una palabra que apareceria en cursiva dentro del cuerpo del texto, se emplearan comillas sencillas: “Del
‘entusiasmo’ de los manifestantes se paso a los destrozos'.

ENTREVISTAS

En Ias entrevistas bajo el formato de pregunta y respuesta se incluiran cada una de esas dos palabras, completas, en letra negra, seguidas
de un punto, Una raya Yy un espacio, antes de la primera pregunta y la primera respuesta. A continuacion se abreviaran como P—y R—. Las
respuestas del entrevistado nunca deben ir en negrita.

“Pregunta. — ¢/Qué le ha parecido el resultado de las elecciones?

Respuesta. — El PSOE ha tenido una amplia representacion, lo cual no quitar que desde el partido se tenga que realizar algo de autocritica.
P.— ¢No se van a exigir dimisiones?

R—No, en absoluto. El tratamiento del entrevistado por parte del periodista sera siempre, en el texto publicado, de “usted””
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VI,

NUMEROS

En lineas generales, se escribiran con todas sus letras las cifras del uno al nueve, y con guarismos del 10 en adelante.
Cero, uno, dos, tres, cuatro, cinco, seis, siete, ocho, nueve, 10, 11... 1.000, 2.000

En el cuerpo de una noticia esta prohibido empezar una frase con un numero expresado en guarismos, incluso cuando se trata
de un ano. En vez de escribir "1989 fue un mal ano" se podra empezar una frase asi: "El de 1989 fue un mal afo". Por otra parte,
una frase empezara asi: "Catorce personas murieron ayer", y no: "l4 personas murieron ayer". En cambio, 10s titulos (y demas
elementos de una cabecera enumerados en el correspondiente apartado) si pueden, en casos de absoluta necesidad, abrirse
con un numero expresado en guarismos. En |as cabeceras los numeros se podran expresar en guarismos, incluso aguellos
inferiores al 10, si es necesario por falta de espacio. Sin embargo, ese recurso no es recomendable como regla general.

Un titular nunca deberia empezar: 43 muertos en un atentado en Paris. Si se admite en los titulares, con permiso de los
responsables, el uso de guarismaos en numeros menores de 10 con el fin de reducir matrices: El asesino fue reducido por 5
policias.

Los millones no se expresaran con Seis ceros, sino con la palabra "millones”: 1os miles de millones no se expresaran con nueve
ceros, sino con las palabras "miles de millones”. En ambos casos, se hara una excepcion cuando sea necesario incluir hasta el
ultimo digito: "El coste final de las obras del trasvase en la provincia fue de 8.233.457 euros..

Son incorrectas frases como "de 40 a 45.000 personas” cuando o que se quiera decir es "de 40.000 a 45.000 personas".
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VII.

VIII.

NUMEROS

En la informacion deportiva, los tanteos y los datos estadisticos se daran siempre en digitos, en aras de la brevedad y la
uniformidad: "En el segundo tiempo Fernandez anotd 14 puntos y Andreu capturo 7 rebotes’. Los resultados deportivos siempre
serdn en el formato xx - xx (2-0, 87-32)

Los numeros incluidos en frases hechas 0 en nombres de caracter historico se escriben con todas sus letras, con la excepcion
de los decenios: "iNo, mil veces no!" "la Europa de los Quince", "la Guerra de los Treinta Afos", pero "los locos afos 20" "los
psicodélicos 60"

En cambio, se emplean siempre guarismos para l0s porcentajes (que deben ir seguidos del signo % pegado al numero, y no de
las palabras "por ciento"); las fechas; las cifras con decimales y Ias horas con minutos (en el primer caso, la separacion se hace
con una coma; en el segundo, con un punto); los puntos kilométricos de las carreteras; [0S nimeros incluidos en las marcas
comerciales y nombres de vehiculos (Renault R5); los grados (de temperatura, de intensidad de los terremotos); los calibres de
ENEIES

Siempre que haya que poner un valor monetario en moneda extranjera, por ejemplo en dolares, siempre se incluirda entre
parentesis el equivalente en euros segun la cotizacion del dia.
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ABREVIATURAS
En el cuerpo de la noticia aparecera con su nombre completo en la primera mencidn con la abreviatura entre paréntesis, gue Si se
permitird en sucesivas menciones: El Tribunal Supremo (TS) admitio el recurso.

Las siglas de los clubes de futbol y sociedades andnimas: CF (o FC), SA. Estas ultimas, sin embargo, se obviaran en la mayoria de los
Casos.

Los graficos, cuadros y titulares en los que, por razones de espacio, una palabra como "euros" debera ser sustituida por su simbolo, €.

Las iniciales, en los nombres propios, cuando quienes los ostentan prefieren (o prefirieron) su utilizacion: José Luis L. Aranguren,
George W. Bush, JK Rawling (en este caso, sin puntos entre las dos iniciales, como lo escribe la propia novelista).
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REDES SOCIALES

Redes sociales donde esta presente Economist & Jurist:

Economistiurist

Economistiurist

Economist&urist

Economisturist

Economist.jurist
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https://www.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.instagram.com/economist.jurist/
https://t.me/EconomistJurist

OBJETIVO PRINCIPAL

Conseguir engagement con los usuarios. ESto supone mayor visualizacion y posicionamiento en los medios, [o cual conduce a mas visitas a la
pagina para alcanzar, como fin ultimo, la suscripcion del usuario a la revista.

AUDIENCIA

Principalmente letrados de entre treinta y sesenta afos. Su suscripcion a los medios sociales tiene como principal fin empleario como
herramienta para desempefar su trabajo diario.

TONO DE VOZ

Como consecuencia de la audiencia, el tono de voz para comunicar es: formal, profesional, realista; todo ello combinado con emaojisy
hashtags para llamar la atencion del usuario e incitarle al CTA.
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TERMINOLOGIA

Evitar el uso de connotaciones negativa. Ejemplo: "afectar’, “cancelar’, “terminar”. También se realizara empleo de mayusculas y palabras
llamativas para atraer la atencion del usuario al igual que Ia mencion a clientes para alcanzar también el trafico de sus perfiles.

PROGRAMACION

La hora de publicacion en RRSS esta determinada por la audiencia de los usuarios durante la jornada. Por tanto, la establecida en los medios
sociales es:

® @ @ 0900 11:00,13:00, 16:00, 18:00. 20:00, 22:00,
@ 18:00, 21:00, 23:00.
@ 19.00 21:00.

Todo ello sujeto a las publicaciones diarias de la revista

HOMOGENEIDAD
Todas las redes sociales de la revista deben presentar homogeneidad, en cuanto a formato, color, texto, imagenes y horas de publicacion

E

J


https://www.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.instagram.com/economist.jurist/
https://t.me/EconomistJurist

LOQUE SEDEBE HACER

Conseguir engagement con los usuarios. ESto supone mayor visualizacion y posicionamiento en los medios, [o cual conduce a mas visitas a la
pagina para alcanzar, como fin ultimo, la suscripcion del usuario a la revista.

Publicado a las 08:00: quita audiencia al tuit de las 09:00

Imagen de gran tamano: ocupa gran parte del perfil y TL u
del usuario lo gue puede suponer una mala experiencia.

LEGALTECH PROJECT No tiene texto que introduzca la imagen: falta LEGALTECH PROJECT

Innovative Law by Economist & Jurist

Innovative Law Economist & Jurist

“informacion”
La imagen se repite en el tuit compartido

Rompe con la homogeneidad del perfil como se muestra a continuacion:
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